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e"Stelle dellIntimo”é un concorso prestigioso
L;l unico nel suo genere; ideato da Pisani
itore e organizzato da Linea Intima omai da

9 anni, il concorso si propone di valorizzare il detta-
glioindipendente nel settore della moda intima,ma-
re e calze oltre che dei nuovi negozi dallimpronta
pil “trasversale’ll Gala di premiazione del concorso
Le Stelle dellintime & l'evento culminante di un pro-
getto che ognianno promuove il dialogo tra limpren-
ditoria della produzione e limprenditoria commer-
ciale e che stimola le relazioni tra industria e com-
mercio permettendo ad operator e trendsetters di
confrontarsi e scambiare opinioni.L'obiettivo del con-
COrso inun panocrama commerciale sempne pit com-
petitivo & quello di sostenere e stimolare la profes-
sionalita e la creativita del“trade”aggiomandolo sul-
le attese della modema consumatrice e sull'evolu-
zione delle tecniche di merchandising. | negozi so-
no selezionati su tutto il temitorio nazionale da una
Giuria composta da 21 delle miglior aziende italia-
ne del settore e rappresentano | modemi professio-
nisti, classificati in quattro importanti categorie che
identificano oggi i negozi pili significativi per la con-
sumatrice, Sono in concorso negoz di assoluto rife-
rimenito,superlativi per quanto riguarda la professio-
nalita e la gestione:dai punti vendita che accolgono
inuovi trends mantenendo tuttavia un ambiente ed
una formula di vendita sostanzialmente tradiziona-
le ai negezi di nuova generazione che propongono
soluzioni anche diverse nelle formule espositive e ne-
gli abbinamenti di diverse merceologie dei prodot-
ti proposti, negoz spesso pil trasversali.| negozi del
concorso sono classificati in 4 categorie:i Reference

Shops,i New Generation Shops,i Concept Stores e i
Personal Touch Shops.Per ognuna di queste catego-
rie,in occasione del Gala del 29 settembre presso“La
Bangue”a Milano,sono stati premiati tra tutti i nego-
zi definiti Stelle dellIntimo 2006, i miglion, i vincitori
cioé decretati dalla prestigiosa Giuria dei Migliori
Marchi italiani e da Linea Intima. Inoltre, in occasio-
ne dell'edizione 2006, accanto agli 8 premi di cate-
goria (di cui 4 speciali di Linea Intima) per la prima
volta sono stati assegnati dalla nostra rivista anche
4 Special Recognition prizes: un riconoscimento
speciale a 4 negozi che sisono distinti per perfor-
mance dieccellenzain relazione a 4 importanti aspet-
ti (imprenditorialita, sviluppo commerciale, struttura
e merchandising, customer care).In queste pagine
un reportage fotografico del Gala pit esclusivo del-

la professione ommai appuntamentoimmancabile del- |

la settimana della moda milanese,

“Le Stelle dellIntimo;un
programma internazionale

Linea Intima & la prima rivista italiana del settore in-
timo, mare e calze. Pubblicata dal 1957 & da 50 anni
il riferimento assoluto del settore, in termini di lea-
dership nazionale ed intermazionale. Linea Intima &
anche capofila del primo gruppo mondiale di trade
press specializzata nella moda intima, mare e calze:
il Gruppo MNetwork Dessous, che conta oggi 10 rivi-
ste nel mondo. Unico vero gruppo capace di opera-
re coordinatamente nel settore in vari mercati & og-
gi un riferimento per tutto il trade mondiale
(wwwnetworkdessous.com). La conoscenza dei
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mercati internazionali rendono il Gruppo Network
Dessous unico.In questo ambito la spedializzazione
del nostro gruppo di stampa nella scoperta, selezio-
ne e studio delle miglion realtd commerciali & ormai
una caratteristica evidente e di primo piano nell'am-
bito dei contenuti editoriali delle riviste, Cosi se “Le
Stelle dell'Intimosonoin talia trai programmi di Linea
Intima, una delle iniziative del “dircuito delleccellen-
za"teso a valorizzare il comparto ed i suoi attori co-
si da stimolame un'evoluzione professionale verso
standard sempre pill elevati, il progetto oggi & ormai
divenuto intermazionale. |l successo crescente negli
anni del concorso italiano infatti ha portato il nostro
gruppoalanciare nel mondo concorsi simili alle Stelle
dellintimo, sempre in collaborazione con i miglior
marchi locali. Anche all'estero un successo crescen-
te:da 3 anni negli USA il concorso BSA Best Shop
Awards organizzato dalla nostra rivista The Best of
INTIMA; in Germania da 2 anni Sterme der Waesche
organizzato dalla nostra rivista Sous Lingerie;in Gran
Bretagnadal 2007 un nuovo concorso Stars Underlines
Best Shop Awards e a partire dalla fine del 2007 an-
che un concorso omologo in Francia.

| Premi 2006:
opere d'arte musiva

12 premi consegnati quest'anno, 2 per categoria,
uno deciso dalla giuria ed uno definito da Linea
Intima, per un totale di 8, e 4 premi speciali. Come
consuetudine i premi sono opere di artisti contem-
poranei riconosciuti a livello internazionale. Ai ne-
gozi vincitori,in tutto il mondo dove organizziamo

Concorsi, Awards o Contests sono consegnati dei
trofei in mosaico realizzati in esclusiva per le no-
stre riviste.La scelta di questi premi & naturale per-
ché, se le riviste sono portavoce della “creativita”
del comparto il premiare | migliori negozi con Opere
D'Arte & offrire un manifesto dell'editore:"la crea-
tivita trova forza ed ispirazione nella memaoria sto-
rica e culturale di un paese, di una societa, e l'arte,
nelle sue diverse manifestazioni, ne & un aspetto
evidente e sempre attuale’L'offrire un‘opera d'ar-
te come premio inoltre permette ai punti vendita
vincitori la possibilita di esporre I'Opera in nego-

zio,integrandola come esclusivo elemento d'arre-

do unico ed irripetibile, a conferma per la cliente-
ladel puntovendita dellinequivocabile valenza ed
unicita del loro interlocutore. Tutte le Opere che pre-
miavana i vinciton del concorso Stelle dellintima
2006 sono realizzate da un noto pool di Artisti:La
Cooperativa Mosaicisti di Ravenna.Mel laboratorio
nel cuore di Ravenna, a pochi passi dalla Basilica
di San Vitale, ogni giorno si rinnova l'antica tradi-
zione musiva bizantina, unica nella tecnica, nei ma-
teriali e nei coloni. Il mosaico bizanting infatt vie-
ne concepito come un assemblaggio di paste vi-
tree dai colori brillanti miscelate a preziosi ori in mo-
doda creare un contrasto raffinato ed elegante Una
fusione tra antico e moderno, origine e contem-
poraneita che si ritrova nelle opere-premi realizza-
te rispettando i procedimenti dell'antica tradizio-
ne Bizantina Ravennate.| premi sono opere realiz-
zate completamente a mano con paste vitree e or,
secondo le decorazioni musive delle Basiliche
Ravennati del V* e VI” secolo.

La nona edizione del concorso ha premiato a Milano lo scorso 29 settembre i migliori negozi italiani, punti
vendita capaci di rispondere alle nuove sfide del mercato in modo moderno e dinamico




| Premi Speciali 2006 di
Toscanini

Mell'ottica di sottolineare sempre piliil valore dei vin-
citor, Linea intima e Toscanini, azienda leader spe-
cialista nellappenderia, hanno offerto uninteressan-
tissimo premio aggiuntivo: a tutti | negozi in nomi-
nation uno scontodel 1086 sui prodotti Toscanini,ed
ai vincitor un esclusivo buono sconto sul catalogo
2006 Toscanini,
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gramma della premiazione attemandosi sul palco.La
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e"Stelle dellIntimo”é un concorso prestigioso
sz unico nel suo genere; ideato da Pisani
itore e organizzato da Linea Intima ormaida
9 anni, il concorso si propone di valorizzare il detta-
glioindipendente nel settore della moda intima,ma-
re e calze oltre che dei nuovi negazi dallimpronta
pili "trasversale’ll Gala di premiazione del concorso
Le Stelle dellIntimo & l'evento culminante di un pro-
getto che ognianno promuove il dialogo tra limpren-
ditoria della produzione e limprenditoria commer-
ciale e che stimola le relazioni tra industria e com-
mercio permettendo ad operator e trendsetters di
confrontarsi e scambiare opinioni.L'obiettivo del con-
COrso inun pancrama commerciale semipre pil comr-
petitivo & quello di sostenere e stimolare la profes-
sionalita e la creativita del“trade”aggiornandolo sul-
le attese della modema consumatrice e sull'evolu-
zione delle tecniche di merchandising. | negozi so-
no selezionati su tutto il terrtorio nazionale da una
Giuria compaosta da 21 delle miglior aziende italia-
ne del settore e rappresentano | modemi professio-
nisti, classificati in quattro importanti categorie che
identificano oggi i negozi pili significativi per la con-
sumatrice. Sono in concorso negozi di assoluto rife-
rimenito,superlativi per quanto riguardala professio-
nalita e la gestione:dai punti vendita che accolgono
inuovi trends mantenendo tuttavia un ambiente ed
una formula di vendita sostanzialmente tradiziona-
le ai negozi di nuova generazione che propongono
soluzioni anche diverse nelle formule espositive e ne-
gli abbinamenti di diverse merceologie dei prodot-
ti proposti, negozi spesso pil trasversali. | negozi del
concorso sono classificati in 4 categorie:i Reference

ccesso per1 iStelle

Shop:'.,l MNew Generamn Shops,i Concept Stores e i
Personal Touch Shops. Per ognuna di queste catego-
rie,inoccasione del Gala del 29 settembre pressoLa
Bangue”a Milano, sono stati premiati tra tuttii nego-
zi definiti Stelle dellIntirmo 2006, i miglior, i vincitori
cioé decretati dalla prestigiosa Giuria dei Migliori
Marchi italiani e da Linea Intima. Inoltre, in occasio-
ne dell'edizione 2006, accanto agli 8 premi di cate-
goria (di cui 4 speciali di Linea Intima) per la prima
volta sono stati assegnati dalla nostra rivista anche
4 Special Recognition prizes: un riconoscimento
speciale a 4 negozi che si sono distinti per perfor-
mance dieccellenza in relazione a 4 importanti aspet-
ti (imprenditorialita, sviluppo commerciale, struttura
e merchandising, customer care).In queste pagine
un reportage fotografico del Gala pit esclusivo del-
la professione omai appuntamentoimmancabiledel- |
la settimana della moda milanese,

“Le Stelle dellIntimo;un
programma internazionale

Linea Intima & la prima rivista italiana del settore in-
timo, mare e calze. Pubblicata dal 1957 & da 50 anni
il riferimento assoluto del settore, in termini di lea-
dership nazionale ed intemazionale. Linea Intima &
anche capofila del primo gruppo mondiale di trade
press specializzata nella moda intima, mare e calze;
il Gruppo MNetwork Dessous, che conta oggi 10 rivi-
ste nel mondo. Unico vero gruppo capace di opera-
re coordinatamente nel settore in vari mercati & og-
gi un riferimento per tutto il trade mondiale

(www.networkdessouscom). La conoscenza dei l

La nona edizione del concorso ha premiato a Milano lo scorso 29 settembre i migliori negozi italiani, punti
vendita capaci di rispondere alle nuove sfide del mercato in modo moderno e dinamico



EDELLINTIMO

Personal Touch Winner 2006

Grande preparazione professionale della proprietaria che vanta una esperien-
za di modellista industriale. Comprensione e cortesia alla base del Savoir-
Faire... E' di Udine

CAGLIOSTRO

——

New Generation Winner 2006

Centralissimo, propone una vasta offerta e grande competenza. E' un negozio
storico del panorama nazionale che ha sempre saputo evolvere, E' di Viterbo

CECCARELLI

New Generation Winner 2006

E' un negozio storico che si & saputo rinnovare. Un vero professionista ed una
grande possibilita di ricambio generazionale. E' di Milano

CANTALUPPI




Concept Store Winner 2006

E' un negozio che si rinnova costantemente nel tempo. Un connubio inusuale tra
intimo e antiguariato. |l solo secondo negozio in & anni a vincere per ben 2 volte,
e sempre nella stessa categoria il concorso Le Stelle dellintimo. E' di Torino

Concept Store Winner 2006

Un ambiente di vendita dove moda e trend fanno rima con savoir-faire. La proprieta
fa della “ricerca” un vero servizio per clienti selezionate. B di Noventa Padovana

LE BOUDOIR

PER LIMPRENDITORIALITA'
Le motivazioni sono:da anni & sempre tra i primi negozi del concorso Stelle
dellintimo; propone anche linee esclusive realizzate su proprio disegno; su una
piazza molto concorrenziale allarga metodicamente la sua attivity; la proprieta
ha aperto recentemente un secondo negozio, pill grande e specifico del primo.

L'APE OPERAIA

di Forte dei Marmi

ncitori | vincitori 1 vincitori i vincitori 1 vincitori | vincite



EDELLINTIMO
Special Recognition Prize 2006

PER LO SVILUPPO COMMERCIALE

Le motivazioni sono: grande professionalita e capacita dei declinare conoscenze,
ed entusiasmo alle equipes; la proprieta dal 1984 ad oggi ha aperto 3 negozi, l'ulti-
mo nel 2004; oggi una minicatena indipendente altamente performante;

una visione positiva dell'evoluzione del mercato,

LADY MARY

di Firenze

- LR -
Special Recognition Prize 2006
PER LA STRUTTURA E IL MERCHANDISING
Le motivazioni sono:una Struttura elegante e modema totalmente coerente per la
sua costituzione d'offerta; proporzionato ed ammonico fa degli spazi e dei colori un
mezzo di comunicazione; una eccellente ottimizzazione degli spazi espositiv;
un marketing mix che sfrutta il mood dell"ambiente” per un merchandising unico.

MADELEINE = U

di Travagliato
[ T ;'.'

Special Recognition Prize 2006

PER IL CUSTOMER CARE

Le motivazioni sono: una eccellente capacita relazionale; da 12 anni una costante
evoluzione nella cura della clientela in termini di servizio; consulenze personaliz-
zate e Personal Shopper sui due segmenti negozio intimo e prét-a-porter.

CALZEMANIA
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ncitori | vincitori 1 vincitori i vincitori 1 vincitori | vincite




EDELLINTIMO

Dal 1999 |'evento annuale piu
esclusivo del settore

Di che cosa si tratta

Di un concorso per definire | migliori
negoziitaliani indipendeanti del setto-
e intima, mare e calze. Ideato da Pisani
Editore ed organizzato da Linea Intima
si pone come obiettivo quello diindi-
care e premiare i miglior punti ven-
dita perché possano essere un esem-
pic di performance per tutta la profes-
sione, Le categorie del concorso sono
evolute negli anni ed oggi sono:

nce Sho
I negozi di riferimento di una citta o
di un quartiere Beneficiano di posizio-
ni eommerciali di prim‘ordine, la loro
offerta & vasta e profonda,alleano pro-
fessionalismo e tradizione

Mew Generation Shops

Sovente evoluzione nella struttura dei
Reference Shops; quando « storic »
hanno rinnovato recentemente il lo-
ro layout espositivo, se nuove aper-
ture si caratterizzano per 'eleganza de-
gli spazi e layout esclusivi

Personal Touch Shops

Unicita e relazione, sono le boutiques
costruite intorno alla personalita del-
la titolare proprietaria; si integrano
con successo nel loro quartiere e atti-
rana la clientela “che assomiglia”

Concept Store

Trasversalita e sperimentazione, si
sviluppano intorno ad un concetto
o una tematica; luoghi da sperimen-
tare inun'ottica di scoperta, fanno ap-
pello allimmaginario degli stili di vi-
ta pil attuali

(ome si partecipa

Bisogna essere selezionati dalla Giuriaoda
Linea Intima & permettere alla redazione
della rivista di fotografare il negozio o in-
wviare foto esaustive del punto vendita al-
laredazione. La composizione della Giuria
ecomunicata sulle pagine di Linea Intima.

Chi viene premiato

Un totale di otto premi, due per cate-
goria, per definire, nella rosa dei nego-
i in nominations (giunti in nomination
grazie ai punteggi pid alti ottenuti in pre-
selezione e votazione finale) | miglicr
di ciascuna lista di nominati, Tutti | ne-
gozi in nomination saranno Negozi
Stelle dellIntimo per Fanno a venire, ma
sobo due per categoria,i miglior indica-
ti dalla giuria, sono i vincitori cui saran-
no attribuiti | premi in occasione della
serata di Gala di premiazione.

Da quanto tempo esiste

Il prirno concorso Le Stelle dellTntime si é
svolto nel 1999, E quindi un concorso or-
mai afferrmato e conoscuto. Negli anni la
sua notoneta & aumentata regolarments
e in modo decso, Sempre pillimportan-
e hasempre condiviso gli obiettivi coi prin-
cipali sponsors quali ad esempiccLycra gia
Dupont, Meryl di Mylstar, Dorlastan di
Baryer, Intimare di Bologna, Gruppa lluna..

Chié a Giuria

LaGiuriaécompostada 19a 21 industria-
li del settore selezionati da Linea Intima tra
i produtton di marchi pil rappresentativi
in lakia La sua composizione prevede
7% diintimisti digammaaltatussoe 30%
dli calzifici, come pure 209 di marchi stra-
nieri presenti con filialiin ftalia e 209 - mas-

simo —degli intirmisti con prodotto me-
dio. La Giuria & coadiuvata da Linea
Intima che a sua volta pud indicare una
rosa di negozi in preselezione.

Come i svolge il Concorso

Il concorso sisviluppa con una preselezio-
e, Una selezione ed una votazione fina-
le. Con la preselezione gli industriali indi-
cang una rosa di negaa ritenut tra i mi-
glion sulla base di una serie di criter spe-
cifici.| negozi citati pil volte sono portati
in sefezione dove gli stesst criter sono uti-
lizzati per attribuire a dasoun negozio un
punteggio. Le schede producono ded to-
tali ponderati, In ordine di punteggi pid
alti | primi passana in nomination.

(Chi vince

| negazi in nomination sono valutati in
riunione plenaria dalla Giuria in una gior-
nata di lavoro apposita dove sono pre-
sentati, valutati e votati. | voti della se-
lezione finale decretanc | vincitori che
restano sconosciuti fino alla serata di
Gala di premiazione, | premi Linea
Intima, e gli“Special Recognition Prizes”
possono essere attribuiti a negozi in no-
mination che non arrivano a vincere per
differenza di punti 0 a negoz conside-
rati dalla rivista indicativi di performan-
ces indipendentemente dalla Giuria.

(osa sivince

Al di la della promazione garantita dalla
mediatizzazione dellevento che attribui-
sce unfimportante notorieta nel settore e
sul mercato, con ovvi vantaggi commer-
cialiindotti - anche per tutti i negoa in no-
rnination guindi - i punti vendita vincito-
ri ricevono da Linea Intima, come trofeo,

uropera diunimportante artista conterm-
poraneo,in modo che sia un valone certo,
senza tempo, integrabile nel punto ven-
dita o meno a discrezione del vinditone,

Quanto costa
Nulla,i negozianti devono essere indicati
dalle aziende in Giuria o da Linea Intima.

Il Concorso e le istituzioni
Importantissimi per la qualificazione dei
centr urbani e per la qualith defla vita dei
dittadini i negoz indipendenti sono una
dlelle categorie cui prestane una priorita-
fia attenzione per le amministrazioni co-
munali. La loro evoluzione professionale
inun contesto sempre pil competitivo as-
sume quindi un valone anche istituziona-
le. Bcco la ragione ded patrocinio del con-
corso 2003 da parte del Comune di Milana,
grazie alla sua serieta ed istituzionalita or-
mai certa, con un interessamento diretto
dell Assessore al Commerdio della Citta,

Il follow-up dopo il Concorso
Tutti | negozi selezionati come Stelle
dellntimodalla Giuria ko restano per 2an-
il & beneficiano quali miglon negoz ita-
liani di una serie di importanti servizi of
ferticla Linesa Intima tramite [scrizdione con
“Carta Oro”al Club dellintimo della rivista,
Club che raggruppa | mighion negoziant
italiani del settore. Tramite questa carta si
possong avere serviz che spagano dainfor-
mazioni direttamente dalla direzione del-
la testata fing ad accrediti preferenziali a
sfilate & saloni intermazionali (lista dei ser-
vizi rel pack infio Carta Oral.

Stelle

& sponsorizzato da



